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La Innovacion

Consiste en desarrollar una nueva idea y ponerla en
practica.

*Se empieza formulando wuna idea/concepto
novedoso y, paso a paso, se llega al éxito del
lanzamiento y la comercializacion en el mercado de
un producto nuevo o perfeccionado.

**En la actualidad, se suele reconocer que una
empresa es competitiva cuando se basa en los
conocimientos.




La Innovacion

¢ La innovacion tecnolégica se puede clasificar en
funcion de distintos elementos: innovacion en los
productos (NUEVO PRODUCTO) frente a innovacion
en los procesos (MEJORAR EL PROCESO- REDUCIR
COSTOS).

** Uno de los principales objetivos de una empresa

qgue quiere sobrevivir y prosperar en la economia
contemporanea es gestionar mejor su innovacion
gue sus competidores.



El Papel de 1a PI en las estrategias de
comercializacion de las PYMF’S:



¢(omo puede Ser util la P.I. en el proceso de
comercializacion de productos?

Para la mayoria de las PYME, |la comercializacion de
sus productos o servicios es un desafio.

La estrategia de comercializacion debe establecer un
vinculo claro entre los productos o servicios y su
PYME, en calidad de fabricante o proveedora de
dichos productos o servicios.



Los distintos derechos de propiedad intelectual

pueden Cﬂllll'i’llllil' a U estrategia de
comercializacion de distinias maneras:

*Las Marcas: permiten a los consumidores distinguir
los productos o servicios de su PYME en relacion con
los de sus competidores.

*Marcas colectivas: El uso de una marca
colectiva permite a las PYME beneficiarse de I3
reputacion adquirida, sobre l|la base de Ia
procedencia de los productos fabricados o servicios
suministrados por distintas empresas.
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Distintos derechos de propiedad intelectual pueden contribuir a su
esirategia de comercializacion de distinias maneras:

* Indicaciones Geograficas: Constituyen una solida
decision empresarial, para distinguir sus productos
de los de otros, aprovechandose de la reputacion
del origen de los productos y de los conocimientos.

* Dibujos y modelos industriales: Por medio de los
dibujos o modelos las PYME, pueden llegar a
cautivar distintos grupos de clientes, con la forma o
estilo atractivo de un producto, impulsando una
ventaja muy necesaria sobre la competencia.
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Distintos derechos de propiedad intelectual pueden contribuir a su
esirategia de comercializacion de distinias maneras:

* Patente: Le permite mostrarse como un Innovador
en su campo tecnologico. Ser titular de una patente
también ofrece otras oportunidades comerciales,
como la concesion de licencias o Transferencia de
Tecnologias.

* Modelos de Utilidad: La utilizacion de los modelos
de utilidad, puede resultar un instrumento eficaz
para mejorar los productos, con el fin de
proporcionar las mismas ventajas o incluso ventajas
mayores.
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Elaboracion de las estrategias de proteccion

** Muchos productos o servicios nuevos contienen
distintos tipos de propiedad intelectual.

* Las empresas con vision de futuro tienen que
hacer frente al reto de extraer el valor latente de su
propiedad intelectual y utilizarlo eficazmente en su
estrategia comercial.

s Las empresas que dedican tiempo v recursos a la
proteccion de sus activos de propiedad intelectual
pueden aumentar su competitividad de distintas
maneras.



En efecto, la proteccidn de la propiedad intelectual
les ayuda a:

* Impedir a que los competidores copien o imiten los
productos.

* Crear una identidad como empresa constituida en
sociedad de capital, gracias a una estrategia basada
en marcas, patentes, disefos y modelos de utilidad
registrados.

* Negociar licencias, franquicias u otros acuerdos
contractuales basados en propiedad intelectual.

* Aumentar el valor comercial de la empresa;



En efecto, la proteccidn de la propiedad intelectual
les ayuda a:

* Adquirir financiamiento; y
* Introducirse en nuevos mercados.

Toda empresa que realiza una busqueda sistematica
de activos de propiedad intelectual de terceros, logra

evitar conflictos y litigios, ahorrando asi tiempo v
recursos.
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de exportacion

Frijol

P ARROZz N
"_,/w ;snxn;gtﬂ R

FruNuts

ORGAN IC ""'»
CASHEW
—NUTS—

5000 PIES

Cl. 29, 30, 31, 32 Cl. 30, 31




Gracias!!!



