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|.oriGIn : La alianza mundial de las 1Gs
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Objectivos de oriGlIn

A. Abogar por una proteccion solida de las
IGs a nivel nacional, regional e
internacional

B. Facilitar una plataforma de intercambio

de mejores practicas entre agrupaciones
de IGs y otros actores relevantes
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. Las 1Gs en el espiritu del tiempo

" Elemento clave: produccion vinculada a un
territorio

= Mas de 12,000 IGs reconocidas alrededor
del mundo (cerca de 1,000 en Américas)

= Sectores: Productos agricolas, vinos,
bebidas espirituosas, productos non
agricolas (piedras, artesania, ...)



Perspectivas

" Productores: creacion de  empleo,
proteccion de inversiones vy tradicion,
posicionamiento en el mercado

= Consumidores: mas exigentes en
informaciones  (cualidad, autenticidad,
salud, impacto medioambiental, trabajo, ...)

" Mercados: mundializacion y reduccion de
aranceles comerciales
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Sostenibilidad

I”

A. Obligacion “mora
de la sostenibilidad

de responder a los desafios

B. COVID 19: Urgencia y aceleracion del proceso

C. Evolucion de las normas nacionales vy
internacionales

D. Consideraciones comerciales (“millennials”,
generacion Z)



Consideraciones comerciales
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TOP SUSTAINABILITY PURCHASING DRIVERS

Global Respondents vs. Those Willing To Pay More*

THE PRODUCTS ARE MADE BY A
BRAND/COMPANY THAT | TRUST

THE PRODUCT IS KNOWN FOR
ITS HEALTH & WELLNESS BENEFITS

THE PRODUCT IS MADE FROM FRESH,
NATURAL AND/OR ORGANIC INGREDIENTS

THE PRODUCT IS FROM A COMPANY KNOWN
FOR BEING ENVIRONMENTALLY FRIENDLY

THE PRODUCT IS FROM A COMPANY KNOWN
FOR ITS COMMITMENT TO SOCIAL VALUE

THE PRODUCT'S PACKAGING 15 (0% 41%
ENVIRONMENTALLY FRIENDLY WLALW 53%

THE PRODUCT IS FROM A COMPANY KNOWN P? \ 41%
FOR ITS COMMITMENT TO MY COMMUNITY Wi 53%

I SAW AN AD ON TV ABOUT THE SOCIAL -7
AND/OR ENVIRONMENTAL GOOD THE -\ ) ® e
PRODUCTS COMPANY IS DOING L

@ GLOBALAVERAGE @ THOSE WILLING TO PAY MORE

*Note: Key sustainability purchasing drivers were categorized as either "very heavy influence” or "heavy influence" by
the indicated percentage of respondents
Source: Nielsen Global Survey of Corporate Social Responsibility, Q1 2015

Copyright © 2015 The Nielsen Company



oriGIn Change is coming

* We want to make this a better world, on our own
good and that of humanity.

* We want new ways of doing that life is convenient
and safe, both inside and outside.

 When we can, we are balancing our time
creatively.

* Between anxiety and confusion, we seek holistic
and resilient solutions, more careful consumption
and in some cases a way to fight back.

* Resilience and adaptability are the forces that will
drive the main global consumer trends of 2021.

Source: Euromonitor 2021- 10 Main trends of ilobal consumition




Change is here

Respuesta al COVID-19 en funcion de los objetivos corporativos

Las iniciativas de sostenibilidad se consideran criticas para el éxito I 7 2%
Los consumidores estaran mas preccupados sobre la sostenibilidad I __ _— S 50 1%
Balance de iniciativas sociales y ambientales I ©0.5%
La empresa trabaja en funcion de sus propositos  IEEEEEEEGEGGGGG 10 7%
La empresa lidera las iniciativas de sostenibilidad entre sus pares de la industria  IEEEEEGEGGGEG— 17.2%
El Gerente General comunica las iniciativas de sostenibilidad GG 55.3%
El Gerente Generzl lidera las iniciativas de sostenibilidad GGG 3. 7%
El Gerente General es un activista de la sostenibilildad .. 21 4%
Ofrecer ayuda a los empleados I 05 9%
Comunicar iniciativas de sostenibilidad a los empleades I 74.1%
Inversion en sostenibilidad para mejorar la reputacion de la marca I T3 1%
Se ofrece soporte a proveedores/socios de negocios I 55 5%
Se ofrece soporte a las comunidades locales I 5 4%
Se priorizan los problemas sociales sobre los ambientales NN 50 1%
La sostenibilidad ayuda a atraer y retener empleados IS 52 7%
Se presta atencion de largo plazo a la forma en que las empresas tratan a sus empleados I 15 3%
La sostenibilidad apoya la satisfaccion/atraccion de empleados I 411.0%
Se comunico a los consumidores nuestras iniciativas en sostenibilidad I 42 0%
El COVID-19 acelero los programas de apoyo a los empleados D 16.9%
Aumento en el corto a mediano plazo en el uso de envases de plastico G 51 1%
El COVID-19 retraso el desamollo/lanzamiento de productos sostenibles I8 37 1%
El COVID-183 retraso las iniciativas relacionadas con el reciclzje I 19.3%
El COVID-19 retrasa las iniciativas relacionadas con desperdicios M 18.2%
El COVID-19 retraso las iniciativas en tecnologia verde I 14.5%

Activismo de marca

Iniciativas sociales

Iniciativas
ambientales

% de empresas

Fuente: Voz de lg industria de Euromeonitor international; encuesta de sostenibilidad, realizada en junio de 2020




|Gs y sostentabilidad

1) Desarrollo local (“no delocalization”)

2) Proteccion de tradiciones, razas
locales, biodiversidad, ...

3) Gobernancia de cadenas de valor
4) Reparticion de valor anadido

5) Posibilidad de trabajar en el marco
de un pliego de condiciones

=
o=
2=
]
=

6) Controles



IIl. Exitos de las IGs y condiciones




Efectos de IGs exitosas

= |ncremento del valor de ventas de productos

= Orgullo y oportunidades Ilaborales en zonas
desfavorecidas

* Reduccion del éxodo rural
= Conservacion de una tradicion

" Efectos indirectos en otros sectores (gastronomia,
turismo, ....)






Factores clave de éxito

A. Calidad vinculada a un entorno geografico
B. Sistema de proteccion y observancia
C. Enfoque colectivo

D. Sistema de controles



"Circularidad"”
de los factores de éxito




B. Sistema de protecciony
observancia

= |Gs, DPl independente
= Proteccion solida (art. 23 TRIPS)

"= Marcas en conflicto con IGs (denegacion ex
oficio)

* (QObservancia administrativa

= Apoyo a las agrupaciones: obtencion de
proteccion en mercados terceros (tratados
bilaterales y multilaterales)




C. Enfoque colectivo:
Rol fundamental de las agrupaciones

U

Registration




La legislacion europea
(Reg. 1151/2012)

Art. 45 Papel de las agrupaciones 1. ... las agrupaciones
estaran facultadas para:

a) contribuir a velar por que la calidad, la reputacion y la
autenticidad de sus productos estén garantizadas en el
mercado, supervisando el uso que se haga en el comercio
de los nombres registrados y, en caso necesario,
informando a las autoridades competentes a las que se
refiere el articulo 36 o a cualquier otra autoridad
competente en virtud del articulo 13, apartado 3;



Enfoque colectivo, la legislacion europea
(Reg. 1151/2012)

b) adoptar medidas que garanticen una proteccion juridica
adecuada de la DOP o IGP...;

c) realizar actividades de informacion y promocion...;

d) desempefar actividades cuyo objetivo sea garantizar el
cumplimiento por los productos de lo dispuesto en su
pliego de condiciones;

e) adoptar medidas que permitan mejorar el
funcionamiento de los regimenes, como el desarrollo de
conocimientos econdmicos especializados, ...



D. Sistema de controles

repu+a+ion




Opciones

= Internos / exteriores

= Publico / privados (entidades accediditas)

Importancia de establecer

un sistema de controles:
credibilidad



IV. Algunas conclusiones:
Las IGs como instrumento estratégico
de desarrollo

I. Oportunidades comerciales y de
desarrollo territorial en un mundo en
rapida transformacion

iI. Importancia de politicas publicas:

durabilidad, proteccién, @ promocion,
controles



Muchas gracias!

Web: https://www.origin-gi.com/

Email: massimo@origin-gi.com

Twitter: @oriGInNetwork

OriQIN unique&United
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