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1. Experiencia de CadenAgro en la

construccion de |G/DO
Costa Rica

Punto de referencia
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Productos registrados y participacion de CadenAgro

Se crea el marco legal paralas IGP, DOy

marcas colectivas y de certificacién

Ley de
Marcasy
signos
distintivos

2000

Muchos sectores interesados

Reg. Ley
de Marcas
2007

2007

Politica de Estado para

el Sector Estrategia Nacional Creacidn del
A li tari | de Propiedad Instituto de
gDroa lme]? ar:lo yle Intelectual Desarrollo Rural
esarrollo Rura e
Costarricense 2012
2010 - 2021

Legislacion e
institucionalidad

IG Café de
Costa Rica —
(2011) Iurrialba
Mora del Cerro DO Queso o Frijol:
(Marca colectiva) Turrialba Che rantuca Proyecto de
(2011-12) (2012) Zro16ega valorizacién
Trazabilidad ( 0 )
(2013-14)
1G Banano de ‘ ‘
Costa Rica
(2011) Ingfondtzcr:it%ge Turismo Rural -
- Chorotega ) »
trzaocllzcl_o;\sjzs 2014 - 2014 Queso Palmito ChayOte de
(1G) (2015) ~ Vjarrés (DO)
(2015-16)

* Desarollado por CadenAgro

. Participacion de CadenAgro en alguna de sus fases

2019 2022

1G para el cacao

mesoamericano
(FONTAGRO)



2. Beneficios de las |G - DO

Potenciales
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Exclusividad de uso de nombre
(fraudes, imitaciones, etc.)

Fijacion de V. A. local

Garantia y confianza a

consumidores (sinergias de confianzay
fidelidad)

Mercados especializados y circuitos
cortos

Reconocimiento y proteccion
internacional

Mejoramiento de normas sanitarias
y garantia de calidad constante

Proteccidn y valorizacion de bienes

comunitarios patrimoniales (producto,
tradiciones, saber-hacer)

Promocidn de la gastronomia local

Contribucion al desarrollo territorial
basado en valores bioculturales

Visibilizacion territorial (marcas
territoriales, estrategias OVOP, SIPAM...)

1G: Beneficios
potenciales

Social _
| §

Promueve la accidn colectiva local y
las relacién sinérgica con la cadena
de valor

Favorece la equidad en la distribucion
de ingresos

Aumento de Identidad y orgullo local

Potencial de vinculacién con otros
sectores (Turismo Rural)

Promueve la sostenibilidad ambiental
de los recursos productivos que
soportan la DO

Favorece la produccion local a menor
escala (con frecuencia amigable)

Practicas de produccién
agroecoldgicas...
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Marco
normativo
adecuado

Acompafiamiento
institucional
publico sostenido
(investigacion,
extension,
organizacion,
financiero,...)

instrumentalizadas

Politicas

COMERCIALES

POLITICO INSTITUCIONALES

Reputacion
(local, nacional,
internacional)

Demanda
“cultural”

Acuerdos de Conocimiento Motivaciény

encadenamiento de la figura capacidad de
(implicaciones, L |ntegraclén
alcances y e ~
limitaciones) \\\para el proceso
Anclaje ‘_
Identidad ] Territorial -
Requisitos cultural con ‘,‘ natural ‘ Capa'udad y
comerciales el producto / medios para
(inocuidad, 7\ / S la gestiony
calidad) v Producto . control
S/ Originario N\
e los . Histdrico especifica
i . cultural (objetivable) /
Estrategia de actores /\ /
mercadeo AN 4
Reglas . PC ad d
Objetivos adecuado
comunes :
Colectivos

acordados



3. Reflexiones sobre los “factores
criticos y de éxito” en la
implementacion de las IG/DO

“Nuestra experiencia con base en el metodo del “Circulo
Virtuoso de la calidad y el origen” (FAQO)




I. IDENTIFICACION

POTENCIAL

v Calidad, cualidades especificas /

v' Reputacion: prestigio y
reconocimiento en el mercado J

v’ Atributos otorgados por el territorio
(conocimientos, suelo, clima,...)

v' Demanda concreta y capacidv
para generar ingresos

v' Motivacion, capacidad e
integracion de los actores locales (
para el proceso

v Objetivos

v' Acompariamiento publico, x
investigacion, extension

v' Participantes de la cadena x

Adaptacién del “Circulo Virtuoso de la
calidad y el origen”. FAO 2010

Il. CALIFICACION

ESTUDIOS TECNICOS

1G: procedimiento y u factores criticos n

Solicitud de
Reglas técnicas y Rg?iclzsiglo
de control
cer‘ciﬁcaciéz Czr:f;?giz (S:g,)n
PCy NUA
" ) produccién y/o

elaboracién

2

Vinculo : Saber-
Producto -  eeseeesessdienicannnene hacer
territorio tradicional

Caracterizacion
agroecoldgica

y o
logl " Caracterizacion
del territorio ’

del producto

Cualidades *
especificas
del
producto

Delimitacion
Del Territorio

v' Econdmica: posicionamiento, aumento de ventas e ingresos,
impacto sobre economia local

v' Sociocultural: apropiacion por productores, distribucion
equitativa de ingresos, preservacion de tradiciones y del saber —
o hacer

v Ambiental: Efectos ambientales. Conservacion y mejora de
recursos ambientales (biodiversidad, paisajes, suelo, agua)

v" Nombramiento y puesta en marcha del Consejo
Regulador y del sistema de afiliacién, control interno y
trazabilidad (personal).

v" Sistema de financiamiento interno.
v' Aseguramiento de la calidad del producto

v Acuerdos y alianzas entre actores institucionales y de la
cadena de valor

v' Plan estratégico, de comunicacién y comercializacion
v" Gestién con sectores conexos (turismo)

©

Ill. REMUNERACION MERCADO

IV. REPRODUCCION

SOSTENIBILIDAD



3. Algunas conclusiones y beneficios
observados

Nuestra experiencia




Insuficientes politica publica focalizada y sostenida (otras prioridades: desarrollo econdmico,
exportacion, politica fiscal, corrupcion, seguridad social, infraestructura basica, CC...).

Institucionalidad publica débil y/o dispersa, muy poco personal con formacion técnica; sin

apoyo financiero (el estudio técnico para una IG es complejo y costoso, requiere equipos multidisciplinarios;
también para implementacion)

Visiones divergentes o sesgadas acerca del objetivo-utilidad de la figura (propiedad intelectual,
herramienta comercial, desarrollo territorial,..).

Productos registrados pero con bajo nivel de implementacion (bajo o nulo posicionamiento en el
mercado).

Dos grandes objetivos IG. Actores empresariales: ldgica econdmica para mercado de
exportacion (materias primas, banano, café) vs Actores locales: valorizacion del patrimonio

territorial, proteccion del nombre, aumentar y distribuir ingresos (pequefio productor, sin
capacidad de gestion empresarial, informal, sin infraestructura productiva, desvinculados de cadenas de valor).



Continua los “fraudes”: algunos productos registrados se venden en el mercado sin
autorizacion (sin sello, sin control, por actores locales y externos).

La implementacion/gestidn no parece funcionar por nuestras tradicionales “organizaciones
de productores” en temas como gestion, control, trazabilidad (si se retira el acompafiamiento y

se debilita o desaparece el proceso) (CR debe ser figura dedicada).

Dificultad para superar la informalidad productiva y comercial (calidad, volumen,
almacenamiento, transporte, entregas, forma de pago por los mercados formales).

El consumidor nacional, promedio, no sabe que son los “sellos”, no son culturales, el “origen”
no siempre es un movilizador (la poblaciéon media consume “marcas”, criterio precio, productos
saludables...) (aunque el consumo alimentario es “latino”).

Demandas juridicas por sectores “afectados” (contra DO Tarrazu: ICAFE y Queso Turrialba).

Situacion regional poco sistematizada: dificil evaluar factores criticos e impacto.



Mas en “valorizacion” (local, biocultural, resultado del proceso IG) que en “diferenciacion”
(mercado, VA, resultado de la implementacidn 1G).

Mayor cohesion y capacidad para la accion colectiva local.

Refuerzo de la identidad y autoestima local: toma de consciencia del valor patrimonial
territorial del producto.

Mejoramiento de imagen social del producto y territorio (prestigio) por difusién mediatica
y valorizacion en el imaginario colectivo de consumidores (con beneficios sobre preferencia en
nichos de mercado, turismo, ferias locales).

Atraccion de apoyos institucionales (capacitacion, extensidn, infraestructura productiva, inversion:
infraestructura, laboratorio de calidad).

Productos originarios sustentados en estudios cientificos, algun bagaje cientifico profesional
institucional.

Muchas organizaciones quieren seguir, pero no saben cdmo hacerlo y no encuentran respaldo.
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www.cadenagro.org
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