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Acciones de comunicacion de la Comision
relativas a las indicaciones geograficas

Estas actividades forman parte del plan de comunicacion de la Politica
Agricola Comun (PAC) en el mercado de la UE:

« Pabellones en las ferias agroalimentarias
« Campanas en linea
* Relaciones con la prensa
« Conferencias

* Publicaciones y materiales audiovisuales

ommission



Pabellones en las ferias
agroalimentarias

« Van dirigidos a las
audiencias rurales o
urbanas

* Diseflados con un
proposito de
"entretenimiento
educativo®

 Ofreciendo
degustaciones de
productos con IG de la
UE

European
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Relaciones con prensa

« Subvenciones para los
articulos sobre la Politica
Agricola Comun de la UE

5 November 202(

PRESS.eu Weekly Update

n for European journali

* Red de los periodistas
agricolas especializados
de la UE “AG-PRESS”

* Newsletter y viajes de
prensa

Agricultural and Farm Economics Briefs | EU milk margin estimate up to 2020

European
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Conferencias

« Conferencia “;, Como
reforzar las indicaciones
geograficas?”

25-26/11/2020

Galeria Gl virtual:
https://players.cupix.com/p/
AA\WFnkDs

» Conferencia sobre las
perspectivas agricolas
(anual)

Strengthening geographical indications
online conference - 25 - 26 November 2020

THE 2019
EU AGRICULTURAL
OUTLOOK CONFERENCE
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Publicaciones y material audiovisual

EU QUALITY

Recognised as inteliectual proserty,
geogashical indiatons play an inceasingly
Important rol in Commerciat eiatons:
Detwaen the EU and cther counties.

Exaly,  Protected Protected
WBSACE  Designation of g i} Geographical °
p¥./  Origin (PDO) Y2 Indication (PGI)

covers agricultural products and food- covers agricuiturel prodkxcts and foodstuffs
s2uffs which are produced, processed dosely finked to the geographical area Al least

 Libro de recetas de las
I1IGG de la UE ?
* Videos de recetas il

s * Fotos de productos
= con los IIGG de la UE:

https://audiovisual.ec.
europa.eu/en/photo

* Fichas informativas y
folletos
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Sensational!
Cooking with great European products

Europe has an immensely rich and diverse culinary history and heritage. The reason for this, of course, is not just
because Europe Is such a vast continent. It is also thanks to the traditions that are passed down from generation
to generation. Europe also has an unprecedented geographical diver...

00:00:05 00:01:47

Published: 2020-11-20 ) = o < = 2

Subject: cultural pluralism, eating_habits, European Union, food consumption, food technology, fresh

meat, fresh product, fresh vegetable, human nutrition, organic product, prepared foodstuff, processed

food product, product quality, public awareness campaign
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Politica de promocion

Mercado Interior de la UE + mercados externos



PROMOCION DE LAS
NORMAS
ALIMENTARIAS DE ALTA
CALIDAD DE EUROPA
EN TODO EL MUNDO

POLITICA DE PROMOCION

El presupuesto de €185 millones

95% Programas
de promocion

5% Actividades de
iniciativa propia

a Evaluacion en curso. El informe al
W Parlamento Europeo y al Consej

> 2020

PROGRAMAS DE PROMOCION

MERCADO OBJECTIVO o LOS BENEFICIARIOS

TIPOS 0 Programas SIMPLES 8 Programas MULTI
EL INDICE DE En -no, | Fuerade
COFINANCIAMIENTO |4 UE 70%s la UE 80% « 80% =

PRODUCTOS Y ESQUEMAS ELEGIBLES

B

ACTIVIDADES DE INICIATIVA
PROPIA «)

Para las programas en
caso de perturbaciones
graves del mercado

85% =

European
Commission



Ejemplo 1: El vino
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« Programa de Lituania
& Bulgaria realizado
en China, Japon,
Corea del Sur

 Importadores,
mayoristas y
minoristas;
consumidores
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Ejemplo 1: El vino

» aumentar los valores de
exportacion de Lituania y
Bulgaria a los paises de
destino

» mejorar el reconocimiento e
identificacion del logotipo
ecoldgico de la UE

» aumentar la comprension de
los sistemas de calidad de la
Unién (DOP) y la indicacion
geografica protegida (IGP)

Ferias de alimentacion, encuentros B2B, eventos para profesionales,
actividades en linea, Publicidad online, eventos para consumidores:
degustaciones y expositores informativos en puntos de venta

European
Commission




Ejemplo 2: Frutas y verduras

« Organizaciones de « Ayuda a descubrir los * Promocion visual de
Francia, Italiay productos y cocinar los logos de IGP y

Espana N DOP
* El sitio web + redes

soclales

Asperge des Sables des Landes IGP Fraise du Périgord IGP
L'Asperge des Sables des Landes IGP est appréciée pour son goat Sucrée et fondante, récoltée a maturité optimale, la Fraise du Périgord IGP
incomparable entre douceur et amertume. Elle reste tendre et présente des est parfaitement équilibrée et parfumée.

apports nutritionnels exceptionnels.

DECOUVREZ LE
DECOUVREZ LE PRODUIT
PRODUIT

Kiwi de 'Adour IGP Pomme du Limousin AOP
Le Kiwi de UAdour IGP est plus sucré, juteux, fondant que les autres. Ce kiwi La Pomme du Limousin est la seule pomme & bénéficier d'une AOP en
rebondi, ferme, et d'un vert intense est e plus beau de la variété Hayward. France.

*
PRODUIT PRODUIT
Pavlova aux Kiwis de 'Adour IGP Brioche Tourbillon a la Pomme du Limousin AOP Gaspacho de Kaki Ribera del Xtuquer AOP
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» Efectos visuales fuertes: https://www.produits-laitiers-aop.fr/en/

 Emplear el humor para contar la historia: https://www.produits-laitiers-
aop.fr/en/what-is-a-pdo/our-commitments/

» Apelar a la curiosidad para explicar los hechos

European
Commission
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Evaluacidon de los programas de promocion

Indicadores requeridos:

Indicadores de salida: miden el grado de implementacion de las actividades
previstas, que se presentaran para cada periodo de informe

Indicadores de resultados: miden los efectos directos e inmediatos de las
actividades, que se presentaran en cada periodo de informe

Indicadores de impacto: miden los beneficios mas alla de los efectos
Inmediatos, se presentaran con el tltimo informe periddico, cubren la duracion
total del proyecto

European
Commission




Iniciativas propias de la Comisidn relativas a la promocion

Misiones de alto nivel: El Pabellones de la UE
Comisario y gente de negocios en las mayores ferias
Internacionales

' MUle ="

Seminarios sobre normas de
seguridad y calidad
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{
4
by Europe
. Tradition of excellence.
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Misiones de alto nivel

« El Comisario acompanado por los 40-80 Delegados Comerciales
seleccionados por la Comision

« Representacion equilibrada de EM y diferentes sectores

« Programa politico del Comisario + programa empresarial para los Delegados
Comerciales

 Principalmente actividades de acceso al mercado e inteligencia de mercado

European
Commission




Mision empresarial al Vletnam y Singapur
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10-16 Julio 2022
« 47 empresarios del sector agroalimentario

« 19 productores con indicaciones geograficas o de
agricultura ecoldgica

European
Commission

* Programa de inteligencia de mercado y networking



Pabellones de la UE en 2022

Fine Food Melbourne

* Objetivo: comunicar
las ventajas de los
productos
agroalimentarios de
la UE (seguridad,
calidad, autenticidad)

« Representacion
equilibrada de
productos de todos
los EM, diferentes
sectores, productos
GG




Campanas de comunicacion

« Objetivo: comunicar las  Publico objetivo:  Actividades tipicas:
ventajas de los productos _ B
agroalimentarios de la UE B2B: importadores, promocion en los
(seguridad, calidad, distribuidores, minoristas, supermercados
autenticidad) HORECA

seminarios de negocios
B2C: consumidores

publicidad en linea
Medios de comunicacion

Influencers

European
Commission




Bocados de Europa - campana en Mexico

Objetivos:

« Aumentar la conciencia entre los importadores, distribuidores y consumidores
sobre el estandar de excelencia mantenido en los productos agricolas de la UE
en calidad, autenticidad y seguridad.

« Crear una imagen positiva de los productos agricolas de la UE en México para
ayudar a aumentar la demanda y la cuota de mercado de los productos
promocionados en el pais.

« Aumentar la conciencia y el reconocimiento de los esquemas de calidad de la

UE (indicaciones organicas y geograficas) entre los importadores, distribuidores
y consumidores.

https://europa.eu/bites-of-europe-mexico/es

European
Commission
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Bocados de Europa - campana en México

« Estrategia:

La campafa hace viajar a los Mexicanos a Europa
a través de experiencias gastronoémicas y
promueve los principales méritos de los productos
agricolas de la UE. Aprovecha la curiosidad de la
audiencia, su interés por descubrir, viajar y probar
nuevas experiencias, y les invita a introducir los
productos agricolas de la UE en su vida diaria.

Un Viaje 2
a Eurgpa |

 Actividades:

La campafa esta diseflada con un enfoque
completo para llegar al publico objetivo a traves de
canales y actividades B2B, B2C y de relaciones
con los medios. Contara con degustaciones y
talleres, clases magistrales y cenas VIP, asi como
viajes gastrondémicos en linea y presenciales. En
estos eventos también se pondran en marcha
servicios de comunicacion y publicidad en
colaboraciéon con influencers y chefs de renombre.
Ademas, la campana tiene un fuerte componente
digital, con un sitio web dedicado y canales de
redes sociales que compartiran contenido
informativo y videos animados.

European
Commission




Seminarios sobre las normas
de seguridad y calidad o

Utico says its offer for stake e
in Hyflux now worth $535

* Objetivo: informar  El publico:
sobre las normas de autoridades

calidad y seguridad nacionales,
alimentaria de la UE; empresas, medios de
para ayudar a comunicacion
derribar las barreras

de acceso al

mercado

e Los mas recientes:

Sudafrica, China,
Vietham



Mas Informacion

ﬁ https://ec.europa.eu/info/departments/agriculture-and-rural-development_es

@ https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0 en

, @EUAgri ° EU Food & Farming
euagrifood n @EU Food & Farming

European
Commission
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