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Política de comunicación 
Mercado interior - UE 



Estas actividades forman parte del plan de comunicación de la Política 

Agrícola Común (PAC) en el mercado de la UE: 

• Pabellones en las ferias agroalimentarias 

• Campañas en línea 

• Relaciones con la prensa 

• Conferencias 

• Publicaciones y materiales audiovisuales 

Acciones de comunicación de la Comisión 
relativas a las indicaciones geográficas 



• Van dirigidos a las 

audiencias rurales o 

urbanas 

• Diseñados con un 

propósito de 

"entretenimiento 

educativo“ 

• Ofreciendo 

degustaciones de 

productos con IG de la 

UE 

Pabellones en las ferias  
agroalimentarias 



• Campaña 

#InspiredByGIs en 

las redes sociales de 

la Comisión: 

Facebook, Twitter, 

Instagram 

Campañas en línea 



• Subvenciones para los 
artículos sobre la Política 
Agrícola Común de la UE 

• Red de los periodistas 
agrícolas especializados 
de la UE “AG-PRESS” 

• Newsletter y viajes de 
prensa 

Relaciones con prensa 



• Conferencia “¿Cómo 

reforzar las indicaciones 

geográficas?” 

25-26/11/2020 

Galería GI virtual: 

https://players.cupix.com/p/

44WFnkDs  

• Conferencia sobre las 

perspectivas agrícolas 

(anual) 

Conferencias 

https://players.cupix.com/p/44WFnkDs
https://players.cupix.com/p/44WFnkDs


Publicaciones y material audiovisual 

• Libro de recetas de las 

IIGG de la UE 

• Vídeos de recetas 

• Fotos de productos 

con los IIGG de la UE: 

https://audiovisual.ec.

europa.eu/en/photo 

• Fichas informativas y 

folletos 

https://audiovisual.ec.europa.eu/en/photo
https://audiovisual.ec.europa.eu/en/photo


Política de promoción 
Mercado interior de la UE + mercados externos 



PROMOCIÓN DE LAS 

NORMAS 

ALIMENTARIAS DE ALTA 

CALIDAD DE EUROPA 

EN TODO EL MUNDO 

El presupuesto de €185 millones 

Se da prioridad a los programas 

dirigidos a países no pertenecientes a 

la UE con un enfoque especial en 

aquellos mercados que tienen el mayor 

potencial de crecimiento. 

Programas SIMPLES 
de una o más organizaciones 

procedentes del mismo EM 

- Organizaciones gremiales o interprofesionales representativas del sector o 

sectores. - Grupos de productores y procesadores activos en esquemas de 

calidad. - Organizaciones de productores o asociaciones de organizaciones de 

productores. - Organismos agroalimentarios implicados en una misión de 

interés público encargada de la promoción. 

PROGRAMAS DE PROMOCIÓN 

ACTIVIDADES DE INICIATIVA 

PROPIA 

Programas MULTI 
varias organizaciones procedentes de 

varios EM y/o organizaciones a nivel de la 

UE 

95% Programas 
de promoción 

5% Actividades de 
iniciativa propia 

Para las programas en 

caso de perturbaciones 

graves del mercado 

Bebidas espirituosas con 

indicación geográfica 

Vino asociado a otro(s) 

producto(s) 

Esquemas de calidad 

nacionales y las de la UE 

Pesca asociada a otro(s) 

producto(s) 

MERCADO OBJECTIVO 

PRODUCTOS Y ESQUEMAS ELEGIBLES 

EL INDICE DE  

COFINANCIAMIENTO 70% 

TIPOS 

En 

la UE 

Fuera de 

la UE 
80% 80% 85% 

Todos los productos agrícolas, del Anexo I del TFUE excepto el 

tabaco. Ciertos productos transformados como cerveza, chocolate, 

pasta... 

LOS BENEFICIARIOS 

- Misiones de alto nivel del Comisario con altos representantes del sector 

agroalimentario de la UE 

- Campañas de comunicación sostenidas 

- Seminarios de Promoción 

- Pabellones en las ferias comerciales 

POLITICA DE PROMOCIÓN 

Evaluación en curso. El informe al 

Parlamento Europeo y al Consejo  

2020 



• Programa de Lituania 

& Bulgaria realizado 

en China, Japon, 

Corea del Sur 

• Importadores, 

mayoristas y 

minoristas; 

consumidores 

Ejemplo 1: El vino 



 aumentar los valores de 

exportación de Lituania y 

Bulgaria a los países de 

destino 

mejorar el reconocimiento e 

identificación del logotipo 

ecológico de la UE 

 aumentar la comprensión de 

los sistemas de calidad de la 

Unión (DOP) y la indicación 

geográfica protegida (IGP) 

Ejemplo 1: El vino 

Ferias de alimentación, encuentros B2B, eventos para profesionales, 

actividades en línea, Publicidad online, eventos para consumidores: 

degustaciones y expositores informativos en puntos de venta 



• Organizaciones de 

Francia, Italia y 

España  

• Ayuda a descubrir los 

productos y cocinar 

• El sitio web + redes 

sociales 

 

• Promoción visual de 

los logos de IGP y 

DOP 

 

Ejemplo 2: Frutas y verduras 



Ejemplo 3: Los quesos DOP 

• Efectos visuales fuertes: https://www.produits-laitiers-aop.fr/en/  

• Emplear el humor para contar la historia: https://www.produits-laitiers-

aop.fr/en/what-is-a-pdo/our-commitments/ 

• Apelar a la curiosidad para explicar los hechos 
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Indicadores requeridos: 

Indicadores de salida: miden el grado de implementación de las actividades 

previstas, que se presentarán para cada período de informe 

Indicadores de resultados: miden los efectos directos e inmediatos de las 

actividades, que se presentarán en cada período de informe 

Indicadores de impacto: miden los beneficios más allá de los efectos 

inmediatos, se presentarán con el último informe periódico, cubren la duración 

total del proyecto 

Evaluación de los programas de promoción 



Iniciativas propias de la Comisión relativas a la promoción 

Misiones de alto nivel: El 

Comisario y gente de negocios 

 

 

 

Pabellones de la UE 

en las mayores ferias 

internacionales 

Campañas de comunicación 
Seminarios sobre normas de 

seguridad y calidad 



• El Comisario acompañado por los 40-80 Delegados Comerciales 

seleccionados por la Comisión 

• Representación equilibrada de EM y diferentes sectores 

• Programa político del Comisario + programa empresarial para los Delegados 

Comerciales 

• Principalmente actividades de acceso al mercado e inteligencia de mercado 

Misiones de alto nivel 



Mision empresarial al Vietnam y Singapur 

10-16 Julio 2022 

• 47 empresarios del sector agroalimentario 

• 19 productores con indicaciones geográficas o de 

agricultura ecológica 

• Programa de inteligencia de mercado y networking 



Pabellones de la UE en 2022 

Fine Food Melbourne 

• Objetivo: comunicar 

las ventajas de los 

productos 

agroalimentarios de 

la UE (seguridad, 

calidad, autenticidad) 

• Representación 

equilibrada de 

productos de todos 

los EM, diferentes 

sectores, productos 

IIGG 

Foodex Tokyo 

EXPO 2020 Dubai 



• Objetivo: comunicar las 

ventajas de los productos 

agroalimentarios de la UE 

(seguridad, calidad, 

autenticidad) 

• Público objetivo: 

B2B: importadores, 

distribuidores, minoristas, 

HORECA 

B2C: consumidores  

Medios de comunicación 

• Actividades típicas: 

promoción en los 

supermercados 

seminarios de negocios 

publicidad en línea 

influencers 

Campañas de comunicación 



Bocados de Europa - campaña en Mexico 

Objetivos: 

• Aumentar la conciencia entre los importadores, distribuidores y consumidores 

sobre el estándar de excelencia mantenido en los productos agrícolas de la UE 

en calidad, autenticidad y seguridad. 

• Crear una imagen positiva de los productos agrícolas de la UE en México para 

ayudar a aumentar la demanda y la cuota de mercado de los productos 

promocionados en el país. 

• Aumentar la conciencia y el reconocimiento de los esquemas de calidad de la 

UE (indicaciones orgánicas y geográficas) entre los importadores, distribuidores 

y consumidores. 

https://europa.eu/bites-of-europe-mexico/es  
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• Estrategia: 

La campaña hace viajar a los Mexicanos a Europa 

a través de experiencias gastronómicas y 

promueve los principales méritos de los productos 

agrícolas de la UE. Aprovecha la curiosidad de la 

audiencia, su interés por descubrir, viajar y probar 

nuevas experiencias, y les invita a introducir los 

productos agrícolas de la UE en su vida diaria. 

• Actividades: 

La campaña está diseñada con un enfoque 

completo para llegar al público objetivo a través de 

canales y actividades B2B, B2C y de relaciones 

con los medios. Contará con degustaciones y 

talleres, clases magistrales y cenas VIP, así como 

viajes gastronómicos en línea y presenciales. En 

estos eventos también se pondrán en marcha 

servicios de comunicación y publicidad en 

colaboración con influencers y chefs de renombre. 

Además, la campaña tiene un fuerte componente 

digital, con un sitio web dedicado y canales de 

redes sociales que compartirán contenido 

informativo y videos animados. 

Bocados de Europa - campaña en México 



• Objetivo: informar 

sobre las normas de 

calidad y seguridad 

alimentaria de la UE; 

para ayudar a 

derribar las barreras 

de acceso al 

mercado 

• Los más recientes: 

Sudáfrica, China, 

Vietnam 

Seminarios sobre las normas  
de seguridad y calidad 

• El público: 

autoridades 

nacionales, 

empresas, medios de 

comunicación 

 



Más información 

https://ec.europa.eu/info/departments/agriculture-and-rural-development_es  

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0_en  

@EUAgri  

@EU Food & Farming  euagrifood  

EU Food & Farming 
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Gracias por su atención 
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