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Super Foods Perl: una despensa inagotable
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Agroexportaciones del Peru

Evolucién de las exportaciones agropecuarias no tradicionales
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https://www.comexperu.org.pe/articulo/las-agroexportaciones-crecieron-un-78-en-2022
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Agroexportaciones del Peru

AGROEXPORTACIONES NO TRADICIONALES CRECIERON UN 12.6% A
FEBRERO DE 2023

For ComexPeri  Publicads an Abril 14, 2023 / Semanario 1160 - Comercio Sxterior

Evolucién de las exportaciones de los principales productos agricolas no tradicionales en el periodo enero-febrero
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https://www.comexperu.org.pe/articulo/agroexportaciones-no-tradicionales-crecieron-un-126-a-febrero-de-2023

Turismo como motor fundamental del desarrollo socioecondmico

El turismo es uno de los sectores econémicos que
mas rapido estan creciendo y un catalizador del
crecimiento y el desarrollo econémico, e incide

de forma notable en el comercio, la creacion de
empleo, la inversion, el desarrollo de infraestructuras
y la inclusién social.

En 2019 el turismo internacional

crecié mas rapido que la economia mundial

por noveno ano consecutivo; concretamente el

sector de viajes y turismo crecié un 3,6% frente

al 3,2% del producto interior bruto (PIB) mundial. UWO
Las llegadas de turistas internacionales aumentaron

de 697 millones en 2000 a 1.500 millones en 20192. Organizacién Mundial del Turismo

Este crecimiento solo se vio interrumpido en 2001,
cuando se redujo a cero tras los atentados del

11 de septiembre, en 2003 como consecuencia
del SARS (-0,4%), en 2009 a raiz de la crisis
econdmica mundial (-4%), y en 2020, cuando

la COVID-19 y las restricciones relacionadas

con la movilidad vy los viajes provocaron una
perturbacion sin precedentes en el sector.

Fuente: Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) y Organizacion Mundial del Turismo (OMT) (2021), Promover el
desarrollo del turismo mediante la propiedad intelectual, Ginebra: OMPI.
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OMPI

ORGANIZACION MUNDIAL
DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
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El turismo en el Perl

Desarrollo del sector turistico en Peru 1995 a 2020

La siguiente tabla muestra el nimero de turistas extranjeros registrados en Pert por afio. Un turista es cualquier persona que pasa por lo menos una
noche en el pais pero no vive allil por mas de 12 meses. En la medida en que la encuesta también incluia el proposito del viaje, va se habian filtrado los
viajes de negocios y otros viajes no relacionades con el turismo. En la mayoria de los paises, el nimero de pasajeros que pasan en el mismo dia, por
ejemplo, tripulantes de buques o tripulantes de aviones, tampoco se considera un objetivo turistico. Si la misma persona entra vy sale varias veces al
afo, cada visita cuenta de nuevo.

Datos en la tabla en millones de turistas. La linea roja corresponde a la media de todos los 12 paises en Sudameérica.
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El turismo en el Peru

Ingresos del turismo

En 1995, los ingresos del turismo ascendieron a 521,00 millones USD, es decir, alrededor del 0,98% del producto nacional bruto. Con cerca de 479.000
de turistas en ese momento, esto correspondia a3 unos 1.088 USD por persona. En 25 afos, |a dependencia del pais del turismo ha aumentado
drasticamente. Antes del estallide de la pandemia de Covid-19, las ventas representaban 4,70 millardos de ddlares, el 2,1% del producto nacional bruto.
Asi, cada visitante gasto una media de 892 délares en sus vacaciones en Perd.

En 2020, las ventas turisticas se desplomaron debido a la pandemia de Covid-12. De los 4,70 millardos de ddlares (2019), sdlo quedaban 1,00 millardos.
Esto supone un descenso del 79% en Perd. En <l dltimo afio de la encuesta, las ventas representan el 0,50 por ciento del producto nacional bruto. Cada
visitante gasta una media de 895 USD en sus vacaciones en Peru.

P
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Fuente: DatosMundial.com
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Turismo en Peru: Promperu espera
arribo de 2.5 millones de turistas
extranjergs el 2023 @ Inti Raymi se anunciara al mundo desde New York

»

Compartir

Se estimé meta de 34 millones de viajes internos de turistas nacionales

i

Vaavad

"El turismo ayuda, reactiva nuestra economia, permite conocer nuestro pais, es
una actividad que ayuda mucho a los pequefios empresarios”, enfatizo tras
senalar de alli la importancia de las campanas para reactivar los destinos
turisticos del pais.

Fuente: Andina


https://youtu.be/lsIzPWZONcQ

Turismo en el Peru

4.1 millones 65% vacaciones,

de t,uristas arribaron a entretenimiento y
Peru en 2018 - 5,6% ocio
mas que en 2017

15% negocios

USS 932 gasto 21% de gasto

promedio por turista fue destinado a
restaurante y
comida

Fuente: Foreign Tourist Profile 2018.

Fuente: Evaluation of Gastronomic Tourism in Peru 2016 - Foreign vacationers over 18 from the US, France, Colombia, Brazil, Argentina and Spain.

82% de vacacionistas considera
que Peru es un destino
gastronomico and valora la
cocina y la comida tradicional del
pais

Aproximadamente 81 ,863

vacacionistas arribaron a Peru
motivados por la gastronomia

li Indecopi
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Gastronomic Tourism in
Peru 2016 - Foreign
vacationers over 18 from
the US, France, Colombia,
Brazil, Argentina and
Spain.

Nivel de satisfaccion y demanda de bebidas entre
turistas

100.0%

Improve :
. |deal
demand -
Ll e e R S e E e ommmeemmnnopeeeanooooees
3 3 ] 3
1 I :
<Z‘: 80.0% i 1 3
S S A T . Piscosour ~
2 i s s
L 1 SR R S PSS E——— T
o [ ‘
L 1
e e e e
(Z) 500% ‘ Pisco @1 e e
) ] ] I ' Chicha 'morada :
O w : ; . Coca tea < I 3 3 I m
= O % b e omnemmnes e
) ! ! ‘ ‘ ‘ ] 3 3
< é I IncaKola (soda) !
T L S T T T S e T
w o I
< @ :
(7)) ] e e } 7777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777
LL : : : : 1
o) s s s s ; :
> 717 RSTSTRSISS SSUIITS ST S R — S
Q s s s | s i ‘ ‘ ‘ | ‘
i i i i i 1 i i i i i
o 0.0% ‘ ‘ e I b oo eeeeee S Y RO - ‘ ‘
S A i S R
= Monitor | | | ] | | | Monitor
0.0% : : : 1 : : :
20.0% 725 0% 30.0% 35.0% 40.0% 450% 50.0% 55.0% BO.0% B5.0% 70.0% 75.0%

DEMAND OF PERUVIAN BEVERAGES

80.0%



Agricultura, gastronomia y turismo

» Perl ha sido premiado como Destino
Culinario Lider en el Mundo por nueve
anos en los World Travel Awards, de
2012 a 2019 y el 2022. Ademas, ha sido ,\MOR l‘. D
premiado como Destino Culinario Lider [RAVEL
en Sudameérica por nueve afios, entre
2022 y 2021, 2019, 2018, y 2016 a 2012.

» La gastronomia peruana incluye, entre
otros, platos y recetas, productos
agricolas, ingredientes, técnicas de
produccion y coccion (es decir, la
pachamanca), utensilios de cocina vy
habitos alimentarios.
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Sistema de Propiedad Intelectual en el Peru

@ Marcas
- ® Nombres Comerciales
~ ® Lemas Comerciales
SIGNOS ' ® Denominaciones de Origen
DISTINTIVOS ¢ Indicaciones geograficas
® Especialidades Tradicionales Garantizadas

HERRAMIENTA

“ Marca REL:\\iI/iDEIADA
Pais

DERECHO
DE AUTOR

7T s y
i DERECHOS =

@ Patentes de invencion
. © Patentes de modelo de utilidad

______

. ¢ Disenos Industriales
- ¢ Circuitos Integrados

CONEXOS

- ®»Derecho de Autor:
Obras audiovisuales, fotografias, obras musicales,
software, teatro, coreografias etc.

Loa
1

' NS - Secretos Empresariales
'« Derechos Conexos TECNOLOGIAS : P
Fonogramas, Emisiones, meras fotografias,

grabaciones audiovisuales, videos caseros, etc.

» Conocimientos Tradicionales
PROTECCION  Variedades Vi |
SUI GENERIS ““Variedades Vegetales

““Lucha contra Biopirateria
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INDICACIONES GEOGRAFICAS Y
DENOMINACIONES DE ORIGEN
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¢,Qué son las indicaciones geograficas y las denominaciones de origen?

Indicacion de
p

Indicacion geografica

Denominacidon de origen

Calidad o
caracteristica
especial y exclusi

'/ Asociada a un
lugar geogrdfico
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Tomado de “Guia de Indicaciones Geogréficas, vinculacion de los productos con su l'j I d .
origen” de Giovannucci, Daniel, Josling, Tim, Kerr, William, O’Connor, Bernard, n EC0P|
Yeung, May T (2009).

Beneficios potenciales:

@~
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¢Que se necesita para que una DO/IG tenga éxito?

Un producto con caracteristicas especiales vy
a reconocido a través de una DO/IG.

Un sistema de control y trazabilidad eficiente.

Una agrupacion solida que administre la DO/IG.

Una intensa campana de promocion y publicidad.
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Denominaciones de Origen Peruanas

» Pisco (1990)

» Maiz Blanco Gigante Cusco (2005)

» Chulucanas (2006)

> Pallar de Ica (2007)

» CaféVilla Rica (2010)

» Loche de Lambayeque (2010)

» Café Machu Picchu - Huadquina (201 1)

» Maca Junin - Pasco (201 1)

» Aceituna de Tacna (2014)

» Cacao Amazonas Peru (2016)
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DO Maiz Blanco Gigante Cusco

El maiz blanco gigante del Cusco en grano, es el de mayor volumen

- de exportaciéon dentro de las diversas razas de maiz amilaceo que
Mercado y Tendencias del se exportan.

Maiz Blanco Gigante del Cusco

AT 0
AT AR
© ‘{5‘0‘%‘:“@'

: % de participacion de las diferentesrazas de maiz amilaceo
‘3&:?20 -.O (en grano)
- “ 8% 12% 3
75% 74% 71% 66% 64%
‘ sierrayselva 2017 2018 2019 2020 2021
exportadora

HBLANCOGIGANTE B MORADO MCHULPI B CARGUAY B MONTANA B OTROS

Unidad de Inteligencia Comercial Fuente: Veritrade. Elaboracidn: UIC-SSE



https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/3431977/Maiz_Gigante_Cusco_Estudio_uic.pdf.pdf?v=1658272788
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DO Aceituna de Tacna

——— GUIATECNICA DELCULTIVODE ————— En la region Tacna, el cultivo de olivo posee una importante cobertura agricola de 23 168 ha.

Tanto asi que, el 78 % de la produccion nacional (148 529 t) corresponde a esta regidn, lo que
‘ ha generado una produccién total de 115 852 t de aceitunas para exportacion (2021).

La regidn Tacna se caracteriza por ser pionera en la produccidn de aceitunas y sus beneficios

econdmicos estdn determinados por la productividad y eficiencia de la rentabilidad alcanzada

— [NIA REGlUN TACNN —m8M8™ ™ — en los ultimos afios.

omEm E|em
y Riego T B e At { ’ conelpueblo


http://pgc-snia.inia.gob.pe:8080/jspui/handle/20.500.12955/1655
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DO Cacao Amazonas Peru




.I. PARA PROMOVER LA

INICIATIVAS PERUANAS SOBRE EL
AGRICULTURA'Y EL TURISMO

USO DE LA
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|. Programa de marcas colectivas

/

/

Talleres y charlas de
difusion gratuitas

2019: Capacitaciéon a mas de 4,700
productores y artesanos.

2020: Capacitacion a mas de 23,014
productores y artesanos.

2021: Capacitacion a mas de 14.500
productores y artesanos.

2022: Capacitacion a mas de 12.067
productores y artesanos.

Orientacion y
acompafiamiento técnico
gratuito

Identificacion y clasificacion de p/s.
Busqueda e interpretacion de
antecedentes registrales.

Llenado de formularios.

Revision de requisitos.
Seguimiento del procedimiento.

Eliminacion de tasa
de marca colectiva

Resolucion N° 0127-2020-
PRE/INDECOPI) publicado en el

diario oficial El Peruano el 10.12.2020.

“j Indecopi | &Nos

A f)

Promocion de marcas
colectivas

Incorporacién al mapa interactivo
digital, desarrollo y entrega de
codigo QR

Identificacion y promocion de casos
de éxito.

Acceso a infografia y podcast sobre
como potenciar la comunicacion de
su marca.

Participacion en ferias, entre otros.
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Codigo QR y mapa interactivo

wv

LCeoscr oo

Difundir y validar informacion
sobre la marca colectiva:
Descripcion del producto,

historias, cualidades
especiales, contacto
comercial, etc.

Fumila wrhsulecies & b AsDsienon

Coreectc Comenciet
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Infografias, podcast y videos

o

¢Como potenciar la

COMUNICACION

de mi marca?

L YO PROTEJO MI

MARCA

COLECTIVA



https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/3927340/Gui%CC%81a infogra%CC%81fica - Marca colectiva-2.pdf.pdf
https://www.gob.pe/institucion/indecopi/campa%C3%B1as/18561-como-hacer-fuerte-mi-marca-colectiva

Resultados

[-ZSQ DATOS :

Total de registros de marca‘\H
W s A colectiva otorgadas a 2022.

L1 1[0 8 Total de familias beneficiadas,
de 2018 a 2022.

J

* El 2022, se beneficio a 436 organizaciones de productores,
integradas por 11 037 familias, que incluyen a 4 802 mujeres.

Fuente: Direccion de Signos Distintivos
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MARCAS COLECTIVAS REGISTRADAS,

2017 - 2022
3,427
1222
823 680
24
53 >
2017 2018 2019 2020 2021 2022
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Marca colectiva Kemito Ene



https://youtu.be/UT-LKN8w-rk
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Il. *Pisco, Spirit of Peru

Objetivo general: Denominacion de Origen PISCO reconocida en
71 paises

Posicionar globalmente los atributos del Pisco como un

espiritu Unico y diferenciado Premios en concursos internacionales de bebidas espirituosas
<<‘:,)\NTEIRNA;,\/

. LY £ o \> i 41 - ) ‘

Objetivos especificos: g 14 52 awards (2008-
2017) F1 r N

«  Promover la cadena de valor del Pisco. s -~

. Comunicar y posicionar la cultura y versatilidad de l ) 22 awards (2011- P N , .

nuestra bebida insignia en mercados priorizados. CINVE 2017)( 2 N\

Concurso Internacional de Vinos y Espirituosos
International Wines & Spirits Contest

¢/ CITADELLESDU VIN 11 awards (2007- "
“ RECONNAISSANCE DE L’ EXCELLEN( 2016) ‘) ;ﬁi \

. Aumentar su consumo en todo el mundo

-

c? % |WSC O 10 awggij)(zom- G <>
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8 Pisqueras Grapes

UVAS PISQUERAS

La biodiversidad peruana ofrece ocho
tipos de uvas pisqueras (aromaticos y no
aroméaticas). con cualidodes muy precisas

y un perfil sensorial Gnico. Esto permite
clasificar al Pisco en tres tipos:

PISCD
MOSTO
VERDE

PISCo
PURD

(I
‘ x g
o g - Una sda

O O5 veriadad de uve

PISCO Exports

2009-2018 10 fE:

o

Var.: 320% ;
$[VA 2 %v

. AP
sn I P

LOR] 0

2009 2018 5e°

MILLIONS -
US$

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Dpto. de Agronegocios

PISCO Heading: § 5.7 Millones

Grape/wine brandy Heading: $ 4 Millones (a Chile)

Headings separated on 2017 by Resolution CONAPISCO/INDECOPI
N° 13880-2017/DSD-INDECOPI






lIl. Proyecto sobre Propiedad Intelectual y Turismo
Gastrondémico en el Peru y otros paises en desarrollo
Promocion del desarrollo del turismo gastronémico a
través de la Propiedad Intelectual

» El Comité de Desarrollo y Propiedad Intelectual (CDIP) evalué, en su
vigésima primera sesion, celebrada en Ginebra del 14 al 18 de mayo de
2018, la propuesta de proyecto presentada por el Peru, asignandole el
namero de documento CDIP/21/14.

» El proyecto fue aprobado en la vigésima segunda sesion del CDIP,
celebrada en Ginebra del 19 al 23 de noviembre de 2018.

» Paises participantes: Peru, Camerun, Malasia y Marruecos.



Objetivo

Promover la propiedad intelectual
(P1) relacionada con las
tradiciones culinarias (alimentos y
bebidas) para su uso en el sector
turistico.



Objetivos especificos
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Permitir el mapeo,
desarrollo y uso
sostenible de las
tradiciones culinarias de
los cuatro paises
seleccionados

Fortalecer la capacidad de
los operadores econdémicos
vinculados al sector del
turismo gastronomico y de
las autoridades nacionales,
incluidas las oficinas de PI,
para utilizar y aprovechar las
herramientas y estrategias de
Pl

Crear conciencia sobre
las ventajas que el uso
de la Pl puede aportar a
las actividades de
turismo gastronémico






