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¿Por qué es tan relevante la gestión de una IG? 

 

 Carácter colectivo del derecho. 

 

 (En muchos casos) de titularidad púbica. 

 

 Distintos intereses representados. 

 

 Impacto económico, social y medioambiental. 

 



Participación de los productores en las tareas previas al registro: 

 Identificación del colectivo de productores, de los sectores existentes 

(productores / transformadores), organización y constitución de la 

agrupación o creación de grupo de trabajo. 

 Participación y toma de decisiones en la redacción del pliego de 

condiciones.  

 Atención a métodos productivos compartidos y criterios de calidad 

alcanzables. 

 Participación durante el procedimiento de registro. 

 



Constitución de la agrupación: 

 Elección de naturaleza jurídica (en atención a la legislación aplicable).  

 Participación abierta todos los productores de la zona. 

 Posible participación de otros miembros (comercializadores, órganos 

públicos, asociaciones de consumidores, etc.).  

 Dotación de normativa de funcionamiento / régimen interno. 

 Órgano directivo. 

 Funcionamiento democrático. 

 Representación paritaria de los distintos intereses sectoriales. 

 Participación de todos los operadores en su financiación. 

 



Principales funciones del órgano de gestión: 

 Promoción del producto protegido / Comunicación. 

 Defensa de la IG. 

 Formación y orientación a productores. 

 Labores de gestión propiamente (gestión de los registros, 

autorizaciones de uso, modificaciones del pliego, etc.). 

 Orientación de la producción / Prácticas sostenibles. 

 Coadyuvar al control. 
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El papel de las autoridades competentes 

• Marco legislativo apropiado y que ofrezca certidumbre jurídica. 

 Problemas habituales: 

 - Acciones contra infracción: legitimación activa, catálogo de 

 acciones, indemnizaciones económicas, etc. 

 - Protección en comercio online, nombre de dominio, etc. 

 - Obligatoriedad de pertenencia al órgano de gestión / tasas para 

 sufragar los costes. 

• Protección de oficio. 

• Formación a juzgados, oficinas de registro de marcas, etc. sobre las 

especial de protección de la IGs. 
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Incremento de exportaciones en 2017 (tras registro en 

UE): 250% 

 

2010: USD 4,5/Kg.                 2020: USD 14,5/Kg 

 

 

 

Fuente: FAO 



IGPs “Jijona” y “Turrón de Alicante” 

1986 “denominaciones específicas” 

y creación del Consejo Regulador 

 

1996 reconocimiento a nivel EU de 

las IGP 

 

Población de Jijona en 2022: 6860 hab. 

Elaboración 



23 industrias 

21,69 mill € - Turrón de Alicante (1.883,33)  

23,12 mill € - Jijona (2.070,43 t.) 
 

2020. Fuente: Ministerio de Agricultura y Alimentación 

Industrias adyacentes 



 

 

 

Gracias por su atención  


