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La cuestión es que… 
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Pero… ¿Qué es el metaverso?
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La cuestión es que… 
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El caso Metabirkin



El caso Metabirkin
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El caso Metabirkin

• Hermès demandó al artista californiano Mason Rotschild por la venta de bolsos 

digitales certificados con NFTs y comercializados como “Metabirkins”

• Un viejo conflicto: Derechos marcarios vs Libertad de expresión (creación 

artística) 

• Test “Rogers v Grimaldi” (1989), que exige que (1) la obra tenga relevancia 

artística; (2) que el uso no sea engañoso ni induzca a error en cuanto a la 

fuente del contenido de la obra. 

• Fallo: La colección de NFTs si induce a error en cuanto al origen del producto, 

no cabe ampararse en el First Amendment. Infracción de marca. 

• No fue relevante que, en el momento de interponer la demanda, Hermés no 

tuviese protegida su marca para el minteado o venta de NFTs… 

6



El principio de especialidad 
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Cambios en la clasificación de Niza
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Rechazos provisionales ex officio
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Rechazos provisionales ex officio
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Mientras, en Estados Unidos… 
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El caso Nike
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El principio de agotamiento de marca
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Conclusiones

Registro estratégico de activos digitales descargables (si procede…) 1

Protección reforzada de las marcas renombradas2

Sistemas de vigilancia en los nuevos entornos (Decentraland, Roblox, 

OpenSea…)

3

Uso efectivo de la marca en los productos y servicios para los que ha sido 

registrada

4
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