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Communication Target / ;38 BT

In accordo e collaborazione con il Ministero dellIstruzione, si potranno realizzare
campagne di sensibilizzazione degli studenti delle scuole primarie e secondarie e di quelli
degli Istituti Tecnrcr Superlorr nonche degll aderentl aIIe dlverse organizzazioni giovanili,

un attegglamento positivo a tutela del prodotto originale anche per testlmonlare di essere

a favore della legalita e contro la criminalita.

|IP Strategic Intervention Lines, 2021-2023
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Conoscere l'interazione che esiste tra il territorio e il mercato della contraffazione,
rende possibile un modello di intervento concreto ed efficace. Ma il monitoraggio e
la conoscenza approfondita del fenomeno sul proprio territorio non bastano.
L'informazione, la comunicazione e la sensibilizzazione sul tema ai cittadini sono altri
elementi indispensabili nella lotta alla contraffazione. Creare un'alleanza con i
cittadini e con le giovani generazioni & I'azione di prevenzione piu importante che
possa esser fatta. Sensibilizzare sui rischi € danni personali e per la collettivitd che

Local Anti-counterfeiting Action Programme (1) Final Report
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UIBM-CENSIS, “Counterfeiting in the Textile-Fashion Sector”, 2022
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Communication: the Local Anti-counterfeiting Action Programme (2PNATA)
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A Case Study: the 2023 Reform of Italy’s “IP Code” / Z2f§ll: 2023F=AF (FHRAERGE) B

Estratto dal Piano Nazionale di Ripresa e Resilienza
Riforma 1: Riforma del sistema della proprieta industriale

i ato il sistema della proprieta industriale. Il sistema della proprieta industriale
mento fondamentale per proteggere idee, attivita lavorative e processi generati

dallinnovazione e assicurare un vanta ggio competitivo a co loro che li hanno generati. Questi elementi
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Public Consultation: Strategic Intervention Lines on IP, 2021-2023
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(Lines, Item 1.7) (16 submissions) / (5E1.75) (16/490EU)
e Abolition of “Professor Privilege” /| [Elf "#US4N"
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