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Como gerir as IGs apds o registro
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Indicacao Geografica € uma ferramenta
tecnologica de diferenciacdo para acesso
a mercados de forma competitiva

Indicagdo Geografica ndo se cria, se descobre e se reconhece



Cercade150.000

pequenos negdcios
com potencial de uso
doselodalG

Cerca2.200 municipios
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|Gs no Brasil
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=~ HISTORICO DOS REGISTROS DAS IGs

V\ O Sebrae é hoje um dos principais atores no apoio as Indicacoes Geogrificas no pais

CRESCIMENTO DAS IGS

Em 2024,sa01121Gs
brasileiras registradas

b X O o DD O DN A
NSRRI OIS ISR RS I N NN
AT AR AP ADT ADT ADT AT ADT ADT AR AR AR ADT ADT AR AR AR ADT ADT ADT AR AP

Inicio da atuacdo do Sebrae
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=A As Indicagoes Geograficas
S22 internacionalmente

Comparando com as Indicagoes Geogrificas em outros paises, o Brasil tem um
imenso potencial para expandir e fortalecer suas IGs.

8.510.000 km?

+de 3 mil IGs
registradas

A diversidade geografica e cultural do pais favorece
uma ampla variedade de regides produtoras, com
-/ caracteristicas Unicas.

< Acordo Mercosul - Uniao Europeia.
’/ Acordo bilateral Chile

10.530.000 km?
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Estratégia integrada de acdes para transformar
pequenos negocios e seus territorios
diferenciados pela origem, por meio da - e
propriedade intelectual e da inovacao. -4
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IcTs &

Embrapa, Institutos Federais,
Universidades, Embrapii

Governo

MDIC, MAPA, MINC, IPHAN,
MTUR, Prefeituras, Governos
Estaduais e Municipais

ATORES NAS INDICACOES

O

GEOGRAFICAS

Produtores
rurais, artesaos,

empresas

o
O

Mercado
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Entidades de
Fomento e
Desenvolvimento

Sebrae, ABDI, FAPs, ICNA,
APEX, OMPI
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Consolidacao
das IGs

Fortalecimento
do Ecossistema

registradas Nacional de IG

Sondagem de
Novas IGs
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Eixos da Estratégio

Consolidacao
das IGs

registradas
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ﬁ Consolidacao das |Gs registradas

=
@ Objetivo: Democratizar as IGs =
ﬁ ‘ ‘ Aumento do nimero de produtores aptos a usar a |G A
= =
Za T
Objetivo: Agregar valor ao produto da IG A
. ‘ Aumento percentual no preco do produto da IG %
EN
Objetivo: Desenvolver o territorio //%_
‘ Ampliacao do impacto sécio, econdmico e ambiental ~—

da IC no territorio oy
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Tatica Sebrae
Origens -
orientar a

realizacao das

demais acgoes
de consolidacao
das IGs
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Radarde
maturidade da
dalG

Diagnéstico do
desempenho das IGs e
identificacao do seu
status de
desenvolvimento.

>

Planode
negocios dalG

Elaboracao de um plano
de negdcios para cada
conjunto de IGs, a partir
do seu nivel de
maturidade.

>

Modelo de
Operacao

Desenvolvimento de
modelo de operacao para
os Sebrae/UF para apoiar
o desenvolvimento das
ICs




Niveis de maturidade da gestao e do
desempenho das IGs

Critérios: governanca, controle, mercado, promocao e desenvolvimento local

@» RESTRITO @» EMERGENTE @» OTIMIZADO

Campo das Vertentes Caparad Regido do Cerrado Mineiro
Reglafo de’Mara Rosa Carlopolis Vale dos Vinhedos
Ma.mlraua Campanha Gaiicha Canastra
Salinas... 9\o Mausés... Antonina...
= B
N\
— -~ Diagnostico aserdesenvolvido pelo Sebrae NA em 2024. £
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Desafios
|Gs registradas

Governanca

Profissionalizar a gestao da entidade
requerente da IG.

Criar senso de pertencimento dos produtores

da IG e das IGs. =
P
Manter sistemas de controle que garantam %\

melhoria continua da qualidade dos cafés d
IG.

atuantes.

Ter Conselhos Reguladores qualificados e %

Conhecer o perfil econdmico e social das IGs
de café (dados de producao, vendas, /\
empregos e exportacao) N
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/A\ Desafl OS  Ampliar o numero de produtores que usam o
%IGS registradas selo da IG

== » T o _
A S ustenta b| I |d 3 d e mpliar a participacdo em mercados atuais e N\
/\ alcangar novos mercados e \
X X

ﬁ .  Utilizar tecnologias para inovar e J\\
» ey o B implementar praticas aderentes aos critérios\/\
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D * ' o * Acessar crédito a juros e prazos de J\

‘ L B . "W A ﬁ . . J\
:‘ikﬁf' » < N \ ’ | pagamento diferenciados A

diferenciais da IG

. .
RIS e Atrair investimentos para a regiao a partir dos /\
\g p gidoap e
SEBRAE



Desafios 1Gs
de cafe -
mercados

SEBRAE

 Ampliar a exportacao dos cafés com IG.
 Combater-o uso indevido do selo da IG.
e Disseminar o conceito da IG na cadeia produtiva.

* Comunicar os diferenciais das IGs ao consumidor
final e ao mercado.

* Explorar o turismo local (rural e de experiéncia) ’
no territorio da IG. /
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%\\ IndicagOes Geograficas

Como medir os resultados?

— =

j:\—\_‘ Inclusao produtiva
_/_\, Aumento do volume de vendas
//\/\/ Ampliacao do faturamento dos produtores
//\\’—/ Novos mercados acessados
/\_

Aumento do fluxo turistico

A Indice de felicidade das pessoas na regido
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coletivo de fato

AL-INVEST Verde &
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DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL
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2 IPHANE

MINISTERIO DA
CULTURA

ACION

N AL

MINISTERIO DO
DESENVOLVIMENTO,
INDUSTRIA, COMERCIO
E SERVIGOS

e Embaixadas

" apexBrasil*

MINISTERIO DA

AGRICULTURA E

PECUARIA

INSTITUTO
' NACIONAL DA
' A PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

GOVERNO FEDERAL

i

UNIAO E RECONSTRUGAO
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Selos Brasileiros de
Indicacdes Geograficas




Obrigada

Hulda Giesbrecht

hulda.giesbrecht@sebrae.com.br
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