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Las indicaciones geográficas 

 

Protegen y promueven los 

nombres, la calidad y la 

reputación de ciertos 

productos originarios de una 

región geográfica 

Específica. 
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Aceite de Terra Alta / Oli de Terra Alta 

Producto específico Zona geográfica delimitada 

Indicaciones geográficas 

Aceite de Terra Alta / Oli de Terra Alta 



Las indicaciones geográficas más conocidas  
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Champagne 

Φέτα / Feta  

Parmigiano Reggiano  

Porto 

Gouda Holland  



Dimensión global de las indicaciones geográficas 

Concepto global, definido y 

protegido a escala 

internacional: 

  

•  Acuerdo OMC/ADPIC 

 

• Acta de Ginebra del 
Arreglo de Lisboa de la 
OMPI 
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Indicaciones geográficas registradas - 3594 

Numero, Clase 1.6. 
Frutas, hortalizas y 
cereales frescos o 

transformados, 475, 29% 

Numero, Clase 1.3. 
Quesos, 254, 16% 

Numero, Clase 1.2. 
Productos cárnicos 

(cocidos, en salazón, 
ahumados, etc.), 189, 

12% 

Numero, Clase 1.1. Carne 
fresca (y despojos), 173, 

11% 

Numero, Clase 1.5. 
Aceites y grasas 

(mantequilla, margarina, 
aceite, etc.), 147, 9% 

Numero, Otros, 376, 23% 

Categorías del sector alimentario 

[CATEGORY NAME] 
47% 

Total, Bebida espirituosa, 260, 
7% 

[CATEGORY NAME] 
46% 

Sectores 

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/ 



numero, Italia, 
885 

numero, 
Francia, 765 

numero, 
España, 377 

numero, 
Grecia, 278 

numero, 
Portugal, 203 

numero, 
Alemania, 178 

numero, 
Hungría, 87 

numero, 
Rumanía, 74 

numero, 
Bulgaria, 71 

numero, 
Croacia, 71 

numero, 
Austria, 55 

numero, 
Eslovenia, 45 

numero, 
Chequia, 43 
numero, Países 

Bajos, 38 
numero, 

Bélgica, 37 
numero, 

Polonia, 37 
numero, 

Eslovaquia, 25 
numero, 

Chipre, 24 
numero, 

Suecia, 22 
numero, 

Lituania, 15 
numero, 

Dinamarca, 13 
numero, 

Irlanda, 13 
numero, 

Finlandia, 11 
numero, 

Letonia, 4 
numero, 

Luxemburgo, 3 
numero, Malta, 

3 
numero, 

Estonia, 2 

Países miembros de la Unión Europea 

IGs registradas 
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numero, China, 
110 

numero, Reino 
Unido, 77 

numero, 
Turquía, 20 numero, 

Irlanda, Reino 
Unido, 4 

numero, 
Noruega, 4 

numero, 
Tailandia, 4 

numero, 
Camboya, 2 

numero, 
Estados 

Unidos, 2 
numero, India, 

2 
numero, 

Indonesia, 2 
numero, 

Andorra, 1 
numero, Brasil, 

1 
numero, 

Camerún, 1 
numero, 

Colombia, 1 
numero, 

Guatemala, 1 
numero, 

Guyana, 1 
numero, 

Islandia, 1 
numero, 

México, 1 
numero, 

Mongolia, 1 
numero, Perú, 

1 

numero, 
República 

Dominicana, 1 
numero, Sri 

Lanka, 1 
numero, 

Sudáfrica, 1 
numero, 

Vietnam, 1 

Otros Países 



1790 indicaciones 

geográficas de fuera de 

la UE protegidas en 

virtud de acuerdos 

bilaterales 
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EU 

GI ‘agricultural products’ 
agreements in force or concluded 

GI ‘wine/spirits’ agreement in 
force or concluded 

GI agreements under negotiations 



Las indicaciones geográficas - beneficios 

•productores 
 
•consumidores 
 
•comunidades 
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Benefcios - productores 
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•PROTEC
CIÓN 
DEL 
PRODUC
TO 
 
•DIFERE
NCIACIÓ
N EN EL 
MERCAD
O 
 
•VALOR 
AGREGA
DO 
 
•ACCESO 
A 
MERCAD
OS 
INTERNA
CIONALE
S 



Beneficios - consumidores 
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Beneficios - comunidades 
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Desarroll
o 
económic
o 

Preservac
ión de la 
cultura y 
tradicion
es 

Identidad 
y orgullo 
local 

Turismo y 
promoció
n 
regional 

Inversión 
en 
infraestru
ctura y 
desarroll
o 



Aspectos económicos – valor de ventas 
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•74 760 
millones EUR 
•6,8 % del total 
del sector de la 
alimentación y las 
bebidas de la UE 

▪ El precio de un producto con IG es 2.11 veces superior al 
precio de un producto comparable sin IG. 



Vinos: 39 400 millones EUR 

 

Productos agrícolas: 27 340 

millones EUR 

 

Bebidas espirituosas: 10 350 

millones EUR 
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Bebidas 
espirituosas 

[PERCENTAG
E] 

Vinos 
[PERCENTAG

E] 

Productos 
agrícolas 

[PERCENTAG
E] 

Venta de las IG por la categoría  
(la EU28 (2017)) 



Destinos de ventas 

 

58 % en el mercado nacional de 
los Estados miembros 

 

20 % en el mercado de la UE  

 

22 % en terceros países 
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Muchas gracias 
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