W
e e
* Jr
*****

European
Commission

© -

Panel 1.
La importancia y valor
de las IGs

Seminario de Indicaciones Geograficas
para MERCOSUR
20-21 de marzo de 2024

Ewa Smoleriska-Potoz
Unidad F.3 - Indicaciones geogri'ﬁcas
La Direccion General de Agricultura de la Comision Europea



Protegen y promueven los
nombres, |la calidad vy la
reputacion de ciertos
productos originarios de una
region geografica
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Las indicaciones geograficas mas conocidas




Dimension global de las indicaciones geograficas

Concepto global, definido y
protegido a escala
internacional:

—» Acuerdo OMC/ADPIC

—> Acta de Ginebra del
Arreglo de Lisboa de la
OMPI
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IGs registradas

numero, ltalia,

885
numero,
Francia, 765
Paises miembros de la Unién Europea 0 numero, China, Otros Palses
numero,
Espafia, 377 O nyrpero, Reino
numero, Wnido, 77
-;recm“_ﬁgﬁf i
Q 178
NEREr fgnme

HLI:QG% 7 ._' f i"-, \‘: -5_
ST O SIS

B2 | humero,
prquiamato, o numero, O numero,
llrﬂ@@mrmmmammmwmuammammm

Ndﬁm ﬁ@tﬁ@ﬂ i eEmnyis WMikgotyiombich | ThetmiEsdn, 1




1790 indicaciones pr’
geograficas de fuera de -~

la UE protegidas en
virtud de acuerdos
bilaterales

GI ‘agricultural products’
agreements in force or concluded

GI ‘wine/spirits’ agreement in
force or concluded

GI agreements under negotiations




Las indicaciones geograficas - beneficios
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Benefcios - proc
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Beneficios - consumidores
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Aspectos econémicos - valor de ventas

El precio de un producto con IG es 2.11 veces superior al
precio de un producto comparable sin IG.

Value premium rate in EU 28 by scheme (2017)

Agricultural products and foodstuffs 1,50

Spirit drinks 2,52

Wine 2,85

0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00




Vinos: 39 400 millones EUR

Productos agricolas: 27 340
millones EUR

Bebidas espirituosas: 10 350
millones EUR

Venta de las IG por la categoria
(la EU28 (2017))

Bebidas
espirituosas
[PERCENT.



Destinos de ventas

58 % en el mercado nacional de
los Estados miembros

20 % en el mercado de la UE

22 %o en terceros paises
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Muchas gracias
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Unless otherwise noted the reuse of this presentation is authorised under the license. For
any use or reproduction of elements that are not owned by the EU, permission may need to be
sought directly from the respective right holders.
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