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Janeiro — maio de 2024 Junho 2024 a fevereiro 2025

Preparacao e Lancamento Desenvolvimento de Mentoria
* Planejamento e Metodologia

\Verificacdo de interesse por instituicoes de cada pais ) , ) e
Acordo de critérios de selecéo de produtos ApOIO tecnico nas deflnlgoes de produtos €

Alinhamento e adaptac&o as necessidades e contexto local de cada pais territorios para apoiar o pedido de

Definicdo de Horarios reconhecimento de 1G
Lancamento e Divulgacao

Selecao de 6 produtos da regidao com base em critérios
acordados, incluindo elementos de sustentabilidade




AL-INVEST Verde & Arg entina, Brasil, Parag ual, Urug ual
~ 00T TR e ALINVMentor

Possivel articulacao institucional e de politicas publicas

DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

. Sustentabilidade:

Developing a

- Acesso ao mercado europeu de produtos IG - pacto verde Soadiniag tiwaiile

increased sustainability in

- Monitoramento de governanca geographical indication

systems

- “Bottom Up” (baixo para cima) Sustentabilidade —
- Use o guia da FAO-oriGIn

. Brasil
- Estratégias de mercado e comunicacao
- Apoio as IGs ja cadastradas e que ainda nao operam

. Paragual- Uruguai
- Estratégias de mercado e comunicacao
- Apoio ao registo de novas IG apoiado por uma estratégia robusta de acesso e
posicionamento ao mercado
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~ 00T TR Proposta de Processo Seletivo para

Produtos Sujeitos a Mentoria

Selecao de Setores — Subsetores de Interesse
Relevancia, Tradic&o, Significado, Estrutura da Cadeia de Valor, Area Geogréfica

Validacdo dos setores de interesse com outras entidades do Estado interessadas
Andlise dos sectores propostos, contributos de peritos locais ou sectoriais

3 Inventario de produtos com potencial de IG

| Aplicacdo de elementos de mapeamento de IG - reputacado de produtos ligados a sua origem 6 critérios

A 4

4 Selecao de potenciais IGs a serem avaliadas para Mentoria
Aplicacado de até 17 critérios de selecdo que incluem potencial de desenvolvimento, institucionalidade,
I possivel apoio, necessidade de parar infracdes, etc.

5 Selecéao e Divulgacao de Produtos Sujeitos a Mentoria
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3. Inventario de produtos com potencial para serem IG — 6 Critéerios

Variavel

Guia

Uso do nome GI:O nome é utilizado no mercado

Evidéncia de que o nome é utilizado no mercado em rétulos, oralmente, etc. e nimero de anos de uso. Especifique também

(3) e/ou reputagéo (2) sdo atribuiveis a fatores

naturais e/ou humanos (4+5

1 |por vendedores e compradores (produtores, se 0 que se utiliza € o nome do produto mais o nome do produto (exemplo: Taif Rose), ou se os vendedores mencionam a
comerciantes, consumidores). origem quando solicitados a dar algumas garantias de qualidade (exemplo: "este mel vem das montanhas do Sarawat")
Ao fornecer dados sobre pregos premium, compare 0s pre¢cos nos mesmos tipos de pontos de venda: o preco do IG nos
~ . : ~_ |supermercados em comparagdo com o produto padréo no supermercado; o pre¢o do IG noobrigagdogratis no aeroporto em
Reputacdo:Preco mais elevado em comparagao ~ ~ SR
. comparagdo com o prego do produto padréo noobrigacaolivre do aeroporto.
2 |com produtos concorrentes. Produtos consumidos L - . . o
L o Eventos especiais: celebracdes religiosas, época especifica do ano para consumo.
em eventos especiais. Histdria do produto e nome. T ~ . . A
Qualquer referéncia histérica que mostre a produgéo e consumo de longa data do produto, que sublinhe a importancia do
produto na cultura local (exemplo de contribuicdo nutricional remonta a dieta tradicional do passado)
Especificidade do produto:propriedades
3 especificas e Unicas do produto (sabor, cheiro, Seja especifico ao definir propriedades especificas. A aparéncia costuma ser facil de comparar com o cheiro e o sabor e, até
textura, aparéncia) que o diferenciam de produtos certo ponto, com a textura.*
similares.
Identificar e fornecer dados apenas sobre os fatores que sio relevantes e que criam condi¢gdes especificas responsaveis pela
producéo de propriedades especificas do produto. Exemplos do que é relevante ou n&o:
. - . Temperaturas minimas diarias e maximas mensais para frutas: SIM
Fatores naturais especificos da area de o L . : s
4 . . Temperaturas minimas diarias e maximas mensais para mel: NAO
producéo:clima, solo, morfologia do solo, flora, L s
Composicéo da flora do laticinio: SIM
Composicao da flora melifera: SIM
Composicao da flora cafeeira: NAO"
Fabricacdo com métodos de especificidade:
cconhecimentos tradicionais, processos/praticas |O mesmo que para o fator natural. Identificar e descrever apenas o que € especifico no processo de fabricacdo e produz a
5 lespecificas, utilizacdo de equipamentos ou gualidade especifica do produto IG.
ingredientes especificos, variedades ou racas Se for relevante, ndo se esqueca da producdo de matéria-prima e da gestéo pos-colheita
especificas.
Relacédo da qualidade e/ou reputagcdo com a ~ ~ . : - ,
. _ . T . A demonstracdo da relagcdo causal entre os fatores humanos e naturais, por um lado, e a qualidade especifica acima
origem:as propriedades especificas descritas em o - . o . o S L. L
6 definida. Podera ser necessaria a realizacdo de investigacdes adicionais num futuro proximo, podendo ser necessario

avancar com hipéteses que serao confirmadas numa fase posterior.
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4. Selecao
de potencial
|G a ser

avaliado
para
Mentoria —
17 critérios

1 |Uso eusurpacéo do nome;
2 |Reputacao da OLP:
Justificativapara 3 |Qualidade Especifica
registro 4 |Fatores de Produgcao Humanos e Naturais —Hementos de Sustentabilidade
(implementacéo) 5 [|Relacao entre Origem e Qualidade e/ou Reputacdo
delG 6 [Perdadequalidade:
7 |Estratégia dereposicionamento, branding e diferenciacao:
8 [Mercados-alvo que reconhecem e valorizam as IGs ou néo:
Coesao dacadeia 9 |Coordenacéo da cadeia devalor:
de valor 10 |Mobilizac&do do CVdo produto:
: 11 |Tendéncias do mercado interno:
Potencial de —— —
12 |Tendéncias do mercado de exportacao:
mercado 13 [Potencial de desenvolvimento de mercado:
Beneficios 14 |Importancia do CVdo produto na economia local:
economicos, 15 |Impactos sociais:
desenvolvimento 16 |Importancia dos impactos do CVnos recursos locais:
territorial 17 |Snergias com outros setores:
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» Adaptado as condicOes especificas do produto selecionado

o
98 Q2
'I 1T
Presencial |
(lugar de origem) Virtual

* Espanhol e Portugués
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V Especificacoes do produto

Governanca

\ [
):
Ve

Mentoria
(conteudo)

m Controle

‘4" sustentabilidade (Pacto Verde)
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1.Nome do Produto OLP e sua regiao de origem

2.Nome da Associacao de Produtores ou entidade candidata.
Pagina da Internet ou rede social (se vocé tiver uma)

3.Numero de ldentificacao Fiscal ou equivalente do requerente.
4. Nome dos membros da equipe. Para cada membro, indique

pelo menos o nome e a funcao na equipe. Indique quantas E
mulheres fazem parte da equipe.

k|
5. Nome e e-mail da pessoa de contato designada com seus [
dados de e-mail, telefone celular 4
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6. Descreva de forma simples quais/quais sao as caracteristicas do produto
gue VOCeé representa

7. Quantos produtores estéo vinculados ao produto que vocé representa?
8.As autoridades do seu territorio apoiam o trabalho associado ao produto que
VOCE representa? Anexe (se possivel) uma carta de apoio das autoridades ou

atores locais a candidatura.

9. Qual a motivacao para participar nesta iniciativa?

10. Confirmar se a equipe de trabalho apresentada, caso seja selecionada
para as Mentorias, esta disposta a dedicar o tempo necessario as atividades )
presenciais e virtuais descritas na Iniciativa.
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