Mercado e produtos de
IG
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IG Canastra — Queijo
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|G Regidao Cerrado Mineiro — Café

IG 'Rehgi’éo de Corupd — Banana
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COMERCIALIZACAO

(acesso a mercado)



< Voltar ao relatério PRODUTOS DAS IGS
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QOutros produtos alimentares
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Artesanato

Vinhos e espumantes

j—y
ra

Carnes, pescados e derivados

Mel e Prépolis
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Queijo

Cacau e Chocolate
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Cachaca

Rochas e Pedras Ornamentais
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Calcados/Moda
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Farinha de Mandioca
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Decoragéo

Peixes Ornamentais
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Servigo

—

QOuantidade de IGs




Estratégia

segmentada =
Articulacao e Acesso a mercado A
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Sensibilizacéao segmentada
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Parcerias . Rodada de %
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Fventos de @® Exportacao A
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Midia Especializada @ Projeto Expedigdo -
Trip to Origin SN




Plano de comunicacao
Selo das Indicacdes Geograficas



Objetivos

Apresentar, popularizar e tornar
referéncia o selo de 1indicacao
geografica no Brasil

Inserir os produtos e o selo de
indicacdo geografica no dia a
dia e no 1nconscilente do
brasileiro
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Posicionament

O Produtos naturais e
sustentaveis,
de boa qualidade e
nacionails

Apoio ao produtor local
e ao turismo

Orgulho brasileiro

(exemplos conhecidos: sol, praia,
carnaval, feijoada, bebida gelada,
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Padrao e regularizacado dos Selos

Para facil reconhecimento da marca pelo publico

Selo Brasileiro de Indicacdes
Geograficas instituido pelo INPI
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Plano de Comunicacao

Midia de
massa

Campanhas de
marketing

Marketing de
experiéncia

Rotas
turisticas

Redes Sociais

Podcasts

Midia de
influéncia

Eventos
nacionails
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Obrigada'

Maira Santana—
maira.santana@sebrae.com.br
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